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News nr. 9 - 2023 fra A2012

Til bestyrelsesmedlemmer i antenneforeninger, der er medlem af A2012

Dansk indhold til alle - ogsa i fremtiden?

A2012 ved formand Bernt Freiberg var sammen med politikere og repraesentanter fra tv- og kulturbranchen
med pa Christiansborg, da Copydan Verdens TV den 2.5.2023 havde indbudt til en konference for at drgfte
et tv-marked under stor forandring. Se invitation, oplaeg og indledere her: https://www.copydan-ver-
denstv.dk/konferencer/om-konferencen-2023.

Dagen gav veerdifuld indsigt i, hvad der er i spil, ndr man skal sikre dansk
indhold i fremtiden. For det skal vi. Det er en vital interesse for alle antenne-
foreninger. Derfor har vi valgt midt i sommeren at udsende dette News, der
er lengere end normalt, sG | som bestyrelsesmedlemmer kan bruge somme-
ren til at laese sagen og indtaenke denne vigtige problematik i foreningens
strategier for de kommende ar.

Senior analyseradgiver Thomas Rgssel fra YouGov havde flere pointer fra en helt ny undersggelse om bru-
geradfzerden pa det danske tv-marked: 83% af danskerne har nu adgang til mindst én kommerciel streaming-
tjeneste. De husstande, der abonnerer pa kommercielle streamingtjenester, har i snit adgang til 3,2 kommer-
cielle streamingtjenester. Kommercielle streamingtjenester er anden streaming end DR og de regionale TV2-
kanaler.

Netflix er med en andel pa 57% danskernes foretrukne kommercielle streamingtjeneste, men TV2 Play har
godt fat i danskerne med en andel pa 47%. Herefter fglger Viaplay, HBO Max og Disney+.

57% af danskerne kombinerer en tv-pakke med streamingtjenester. Dvs. at den traditionelle tv-pakke for
57% af danskerne er suppleret med ét eller flere kommercielle streamingabonnementer. 43% i den gruppe
siger, at de ville foretraekke, at det var ét samlet produkt.

Spgrger man dem, der har en samlet Igsning, svarer de, at de primaert har valgt den lgsning, fordi det er
nemt, og i en vis udstraekning ogsa fordi det er billigere.

De unge foretraekker streamingtjenester frem for abonnement pa en tv-pakke.

Praeferencen for tv-pakker i forhold til streamingtjenester haenger i hgj grad sammen med alder. For de 60-
74-arige geelder det, at 24% udelukkende ser tv via et tv-pakke-abonnement og slet ikke streamer. Tilsva-
rende tal for de 18-39-arige kun er 3%.

Kombinationen af at have bade et tv-pakke-abonnement og adgang til kommerciel streaming er mere ud-
bredt for de yngre aldersgrupper, men man ser dog ogsa en stgrre udbredelse blandt de aldre aldersgrupper.

Flere i de yngre grupper fravaelger helt at have en tv-pakke og har kun adgang til en eller flere streamingtje-
nester. Det galder for 40% af de 18-29-arige og for 46% af de 30-39-arige. Blandt de 60-74-arige er det 11%,
der svarer, at de kun har adgang til streaming.
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Login-deling er udbredt — for bade tv- og streamingtjenester

Blandt de danskere, der har adgang til et betalt tv-pakke-abonnement, svarer 10 %, at de deler deres login
med andre husstande. Yderligere 17% svarer, at de ikke ved, om de deler det med andre, hvilket er pafal-
dende.

Tallet vokser til det dobbelte, nar man spgrger til deling af streamingabonnementer. Her svarer hele 20%, at
de deler deres login uden for husstanden.

Deling af tv-abonnementer anslas at svare til et tab pa ca. 700 mio.kr. arligt, som nogen sa mener, den danske
mediebranche gar glip af.

Feerre penge til dansk indhold

Faerre kunder hos de danske tv-distributgrer vil over de fglgende 5 ar medfgre feerre penge til dansk indhold.
Samtidig vil andelen af danskere, som far leveret dansk indhold, og alt dansk public service-indhold via tv-
pakker falde vaesentligt fra 92%, da det var hgjest, ned til 45%.

Jacob Hedebrink, adm. direktgr for Copydan Verdens TV, indledte konferencen med at redeggre for udvik-
lingstendenser pa det danske tv-marked, og hvordan de forventes at pavirke dansk indhold og public service-
indhold i fremtiden: "I et historisk perspektiv har kernen i det kommercielle tv-marked veeret tv-pakke-distri-
butgrerne. Det har fungeret sddan, at tv-stationer, kulturproducenter og kunstnere har tjent penge pa at
seelge indhold til tv-distribut@rerne, der sa har formidlet indholdet til alle danske husstande med en tv-pakke.
En vaesentlig del af indtaegterne fra de danske husstande er gdet til finansiering og investering i dansk tv-
indhold. Vores mdade at se og forbruge tv-indhold pd har aendret sig drastisk i de seneste dr, og det farer til
store strukturelle forandringer pa det danske tv-marked".

For at forsta de igangvaerende udviklingstendenser pa tv-markedet er det ngdvendigt at dvaele ved dansker-
nes brug af tv-pakker.

Antallet af husstande med en tv-pakke falder stgt: | 2013 havde 92 % af alle danske husstande en tv-pakke
med masser af dansk indhold og alt dansk public service-indhold. Andelen af danske husstande med en tv-
pakke er faldet til 64 % i 2022, og udviklingsprognoserne for de naeste fem ar viser, at faldet vil fortsaette
yderligere, sa antallet af husstande med en tv-pakke vil udggre 45 % i 2027.

Faldet i tv-abonnenter medfg@rer faerre indtaegter til at finansiere og investere i dansk indholdsproduktion. Et
fald som prognoserne viser, vil fgre til store finansieringsudfordringer, da tv-pakkerne hidtil har bidraget med
en gkonomi pa omkring 6,5 mia. kr. arligt, hvoraf en vaesentlig andel er gaet til dansk indhold. Noget af gko-
nomien vil sikkert samles op af andre aktgrer, men en vaesentlig andel ma forventes at blive tabt.

Prisen for sportsrettigheder pavirker kabelcutting

Prisen for en tv-pakke er steget over arene, og samtidig har kunderne faet et alternativ via masser af stre-
amingtjenester. Det har gget cutting, dvs. fravalg af tv-pakker, men andre faktorer spiller ogsa ind. En vee-
sentlig arsag til den ggede cutting er prisen pa sportsrettigheder, som er steget eksplosivt. En andel af kun-
derne efterspgrger i hgj grad sport, og hvis disse kunder ikke kan se de store sportsbegivenheder som en del
af deres tv-pakke, sa vil de fravaelge tv-pakken. Det skaber en meget uheldig udvikling.

Distributionen af dansk indhold og iseer dansk public service-indhold er truet

Pa alle sider af det politiske spektrum er der dog enighed om, at dansk indhold, produceret i Danmark til
et dansk publikum, binder os sammen som folk og styrker vores faelles referenceramme, forstaelse og kul-
tur.
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De danske tv-distributgrer mister kunder. Modsat er det anderledes for de internationale streamingtjene-
ster. De internationale streamingtjenester har ikke samme fokus pa dansk indhold, og de bidrager slet ikke
pa samme made til dansk indholdsproduktion.

Dansk indhold udggr 1-2% af det samlede indhold hos internationale streamingtjenester, der ikke er forplig-
tet til at distribuere dansk indhold og heller ikke dansk public service-indhold til deres kunder.

Streamingtjenesternes manglende fokus pa dansk indhold vil pa sigt fa betydning for finansieringen af dansk
indhold og ogsa for distribution af dansk public service-indhold. Mange danskere vil ikke have adgang til
dansk indhold som de havde tidligere. Det vil pavirke dansk kultur pa sigt, men pa nuvaerende tidspunkt kan
der kun geettes pa det.

Der findes ingen lette I@sninger pa den udfordring for det danske tv-marked. Hvis danskerne i fremtiden skal
have adgang til masser af dansk indhold i samme kvalitet og alt dansk public-service indhold som i dag, sa er
det ngdvendigt med stor politisk opmaerksomhed og ikke mindst aktiv handling.

Se generationsklgften i gjnene!

Medielandskabet er under radikal forandring. De aldre holder fast i de traditionelle pakker, kanaler og me-
dievaner, men de unge bruger tiden pa nye platforme og streaming.

Medieradgiver Keld Reinicke fortalte pa konferencen om de store forandringer, der i gjeblikket praeger det
danske savel som internationale medielandskab. Forandringer, som i hgj grad skyldes, at medieforbruget hos
Generation Z (15-35 ar) adskiller sig radikalt fra "Silver Streamernes" (60+).

Dette afspejles blandt andet i den hgje gennemsnitsalder for traditionelle danske tv-kanalers publikum. Ifglge
Keld Reinicke var gennemsnitsalderen for en DR1-seer i april i ar 65 ar. TV2's publikum har en gennemsnits-
alder pa 62 ar. Pa DR's yngste kanal Ramasjang var gennemsnitsalderen 25 ar. Danmarks sldste kanal er TV
Syd med en malt gennemsnitsalder pa 74 ar.

Generation Z er ikke kun en teenager i en kalder, men familier med smabgrn. Det er altsa en stor del af
danskerne. Ud af dem er der kun 21.000, der veelger at se de regionale nyheder. Generation Z ser ikke flow-
tv. Kun 1.000 har veeret inde og streame programmerne i de efterfglgende 24 timer. Er det 0,5 mia. kr. veerd
om aret?

Den =ldre generation laver dog andet end at se flow-tv. Ifglge de nyeste tal fra Nielsen (Q1 — 2023) bruger
de danske Silver Streamers i gennemsnit 29 minutter dagligt pa YouSee Play — efterfulgt af DRTV og TV2 Play.
Silver Streamerne har altsa opdaget streaming, men til forskel fra Generation Z, sa streamer de rigtig meget
af det tv, de altid har set. Dette ses ved, at de 29 minutter pa YouSee Play foregar med at streame meget af
det indhold, de i forvejen kender fra DR og TV2. On demand-brugen pa YouSee Play skal taelles med, nar DR,
TV 2 og Netflix males op imod hinanden.

Nar man kigger pa streamingforbruget hos Generation Z, forholder det sig anderledes. De unge mellem 15
og 35 ar bruger i gennemsnit 39 minutter om dagen pa YouTube. Netflix kommer pa andenpladsen med 16
minutter. Selvom TV2 Play indtager en 3. plads med 12 minutter, tegner der sig et billede af, at Generation Z
legger stgrstedelen af deres tid pa utraditionelle kanaler.

Blandt andet er forbruget af TikTok vokset med 50% fra 2022 til 2023, og en platform som Twitch er hurtigt
vokset til samme stgrrelse som TikTok. Det er ifglge Keld Reinicke tankevaekkende, at TikTok alene er lige sa
stor blandt generation Z som DRTV direkte med et forbrug pa 9 minutter per dag pa begge platforme.

De opsigtvaekkende tal ggr det ifglge Keld Reinicke ngdvendigt at kigge pa, hvordan public service-midlerne
fordeles, da langt de fleste penge i dag bruges pa de aldre og ikke pa de unge. Strukturen for fordelingen af
licenspengene er foraeldet.

Vi bliver ngdt til at se paradigmeskiftet i gjnene.
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Tilsvarende peger Keld Reinicke pa betalingen for sport som et omrade, hvor der er behov for forandring.
Sportspriserne har faet kabel-tv-pakkerne til at eksplodere i pris, selvom det kun er en mindre andel af
kunderne, som ser sport. Hvor mange penge statens tv-stationer skal bruge pa sportsrettigheder, er ogsa et
emne Keld Reinicke mener, politikerne bgr overveje, da de er med til at presse sportspriserne op.

Giv de unge en stemme
Tv-veert Anna Lin gav sit bud p3a, hvordan unge i hgjere grad kan fa plads og komme til orde i medierne.

De unges stemme skal helt ind i redaktionslokalet, og mediebranchen skal blive bedre til at involvere mal-
gruppen gennem meningsmalinger, workshops, afstemninger og sp@rgeskemaer. Det var nogle af budska-
berne i den tale, Anna Lin holdt pa konferencen, hvor hun gav sit bud pa, hvordan branchen kan blive bedre
til at lade de unge komme til orde og understgtte deres deltagelse i den demokratiske samtale.

De unges stemme skal hgres, sagde Anna Lin, for det kan nemlig lugtes pa lang afstand, nar nogen uden for
malgruppen "sultent" prgver at skabe indhold til unge.

Ansat unge uden for uddannelserne

Diversiteten i mediebranchen skal gges. Ifglge Anna Lin skal der skabes rum til de unge, der ikke ngdvendigvis
kommer fra en uddannelse. Unge, der ikke har vaerktgjskassen fyldt med nyhedstrekanter og kommaregler,
men i stedet med erfaringer og mod, der ikke er skabt pa baenken pa Danmarks Journalisthgjskole, hvor Anna
Lin selv har siddet.

Det er ikke nok at have vaerter pa skaermen, der repraesenterer diversitet. Det er hele maskineriet, der skal
veere mangfoldigt.

Udfordringen er ifglge Anna Lin, at de unge ikke fgler sig velkomne. De sgger ikke ngdvendigvis de stillinger,
der bliver sldet op. Derfor mener hun, at der skal skabes nye stillinger, der handler mere om personen end
jobbet. P4 den made kan flere unge komme ind fra gaden og gare karriere i mediebranchen. Sa vil flere fgle
sig velkomne.

Gor plads til unges forskelligheder

Unge mennesker er ikke en ensartet kategori. "Vi er flerdimensionelle, og det skal der veere plads til" under-
stregede Anna Lin. Hvis mediebranchen vil have de unges stemme, skal vi passe pa dem, der dbent og sarbart
deler ud, og ikke misforsta dem.

“Noget af det, jeg er allermest bange for, er at blive misforstdet. For det bliver jeg hele tiden i de etablerede
medier. Hvis jeg udtaler mig om klima, siger jeg indirekte, at jeg selv er perfekt. Og ndr mit nye program snart
kommer, hvor jeg Gbner op om mine usikkerheder, er jeg bange for, at det kommer til at overdgve for alt det
andet, jeg er”.

Ifglge Anna Lin er der tale om en hel generation, der far det darligere og darligere mentalt. Derfor skal de
ikke kritiseres for at tage en sej glimmerhat pa og grine hgjlydt pa en fortovscafé i et forsgg pa at passe pa
sig selv. De skal tages serigst, sa de far lyst til at bruge deres stemme.

Fremtidens public service til unge

Hvordan skal public service serveres for unge i fremtiden? Indholdsdirektgr hos TV2 Lotte Lindegaard og
ledende redaktionschef i DR Ung Malene Birkebaek kom med deres bud.
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Konkurrencen om de unge seere er i dag ikke kun national, men international. De unge fraveaelger i hgj grad
broadcast og til en vis grad ogsa streaming til fordel for YouTube og sociale medier. S& hvordan vil TV 2 og
DR servere public service for de unge i fremtiden?

TV 2 samler indhold til unge pa Echo. "Det her er konkurrencen om malgruppens tid. Det er ikke bare et skridt
veek fra broadcast og streaming, ndr vi snakker om malgruppen 20-30 dr", sagde Lotte Lindegaard.

For at fa fati de unge seere har TV 2 nedlagt kanalen Zulu og slaet den sammen under ungdomsbrandet Echo.
Her vil TV 2 give et bredere tilbud, m@gde gruppens behov for nyheder og aktualitet og styrke tilstedevaerelsen
der, hvor malgruppen befinder sig. ”Vi skal levere de store samlende fortaellinger”, sagde Lotte Lindegaard.

Ifglge Malene Birkebzk er det vigtigt, at DR har indhold, som spejler den verden, de unge lever i. Ikke som
de voksne synes, at den skal veere. Derfor er det vigtigt at inddrage de unge i hele processen.

”De unge skal have en stemme i det, vi laver. Vi kan ikke, uanset hvor mange unge, vi har pd vores redaktioner,
repraesentere alle unge i Danmark. Sa vi rejser ud i landet og hgrer de unge, hvad der rgrer sig og tester vores
indhold af pd dem”, understregede Malene Birkebaek

”Vi er meget opmaerksomme pd, at vi aldrig nogensinde bliver YouTube. Vi ved, at vi skal ga efter de store
samlende temaer og begivenheder. Og tro pd, at mere samler os end skiller os”, sagde Lotte Lindegaard.

“DR har samlet alt indhold til de 15-31-drige under P3-brandet, der harmonerer med de unges medievaner.
DR vil bringe alle platforme i spil og bruger de unge til at ramme stil, tone og greb pG en madde, der taler til
dem, sd vi er relevante for dem”, sagde Malene Birkebaek.

Konklusion: Tv-markedet er under gennemgribende forandring

Danskerne er blevet streamere, og flow-tv ses efterhanden kun af folk i segmentet 40-70+ ar. Hvor det tidli-
gere var 9 ud af 10, der havde en tv-pakke, er det i dag faldet til 6 ud af 10, og andelen falder fortsat og
forventes i 2027 at veere faldet til 4 ud af 10.

Det indebaerer markant feerre penge til dansk indhold fra tv-pakkerne, og at alt dansk public service-indhold
ikke lzengere kommer bredt ud i befolkningen via tv-pakkerne. De unge har aldrig haft en tv-pakke, og de
bruger mere tid pa medier som YouTube, Twitch og TikTok, end de ggr pa at se indhold fra de traditionelle
medier, herunder de store public service-tv-stationer DR, TV2 og regionalkanalerne.

Internationale streamingtjenester overtager en stgrre og stgrre andel af markedet, og tech-virksomhederne
Google, Amazon og Apple udvikler deres underholdningsprodukter, sa de udover musik og spil ogsa vil om-
fatte indholdet fra tv-kanaler og streamingtjenester.

Finansieringen af det danske tv-indhold og distributionen af det danske public service-indhold bliver vanske-
ligere i takt med, at kunderne forlader tv-pakkerne. De internationale aktgrer er nemlig ikke forpligtet til
hverken at producere eller finansiere dansk indhold, og dansk indhold udggr kun en marginal andel pa 1-2%
af det samlede indhold hos dem, og samtidig er der heller ingen forpligtelse til at distribuere alt dansk public
service-indhold til deres kunder.

Distributionen af public service-indhold bliver ganske enkelt vanskeliggjort, nar infrastrukturen andres, og
det ikke laengere er de danske tv-pakker, der sikrer, at alt dansk public service-indhold kommer ud til alle
danskere. Alt sammen forhold, der pa sigt kan pavirke dansk kultur og den faelles demokratiske samtale.

Zndringerne i tv-markedet vil altsa ramme bade finansieringen og produktionen af dansk indhold. Det kul-
turelle kredslgb, hvor de danske tv-distributgrer udggr en vigtig finansieringskilde, bliver udhulet, nar inter-
nationale spillere tager over. Vi mister en vaesentlig del af den finansiering, der er ngdvendig for vores pro-
duktion af dansk indhold.

Konkurrencen er hard, og de store internationale spillere er sveere aktgrer i en kamp om udbredelse og fi-
nansiering af dansk kultur til alle danskere. Det kraever politisk mod og handling.
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Hvad skal vi ggre i antenneforeningerne?

| dag leverer antenneforeningerne — og en reekke kommercielle distributgrer — internet med hgj
kapacitet og til lave priser, som vi for bare fa ar siden ville have troet umulige. 1.000, 1.200 og 1.500
MB til omkring 200 kr. om maneden og derunder er ikke ualmindeligt.

Hermed har vi selv veeret med til at skabe den infrastruktur, der ggr det muligt for de unge at fra-
veelge tv-pakker. Tidligere tiders snak om at begranse streaming, fordi der ikke ville vaere kapacitet
i kabelnettene til at enhver vaelger sin egen kanal, nar man vil og hvor man vil, er i dag blevet lige-
gyldig. Start forfra kan snart laegges i graven, for alt kan tilgas on demand.

e Ingen tvivl om, at ldre medlemmer fortsat vil elske at fa leveret det flow-tv, de altid har kendt.
Det skal vaere nemt. Men giver det mening fortsat at distribuere tv-pakker, hvis under halvdelen
af medlemmerne vil modtage tv-pakker?

e BBC har tilkendegivet, at man ikke mere distribuerer tv-pakker efter 2032. BBC er alle broadca-
steres moder. Hvor leenge vil DR og TV2 og andre broadcastere, vi kender i dag, fortsat levere de
tv-pakker vi kender i dag, som kegrer 24/7/365?

e Giver tv-pakker mening, nar enhver nar som helst og hvor som helst kan streame lige det pro-
gram, man gnsker i en god kvalitet (mens dette skrives ser og hgrer skribenten en herlig jazz-
koncert pa franske Mezzo, som, kun koster 1 point i YouSee Play).

e Skal viiantenneforeningerne skabe en direkte kontakt til omradets unge for at tale direkte med
dem om, hvad de gnsker? | stedet for som hidtil kun at tale med de unge gennem de af deres
foraeldre, som mgder op til vores demokratiske generalforsamlinger?

e Skal antenneforeningerne fremover til alle medlemmer levere en gratis tv-pakke, der kun inde-
holder gratis kanaler som DR, TV2-regionerne og lokal-tv, men uden TV2 og andre kommercielle
tv-kanaler? Copydan Verdens TV kunne hjalpe en sadan tv-pakke pa vej ved at afsta fra ophavs-
retsafgifter pa samme made, som hvis kanalerne nedtages gennem luften som terrestrisk tv.
Altsa flytte "free-to-air” ind i kabler og fiber.

e Eller skal vi i antenneforeningerne blot opgive tv-pakker og leve videre som effektive og billige
brugerdrevne internetforeninger?

Disse og andre spgrgsmal bgr drgftes i alle bestyrelser i alle antenneforeninger, der vil have en frem-
tid. Og sa fortszetter vi med en feelles diskussion, nar vi ses igen til A2012’s repraesentantskabsmgde
Igrdag den 30.9.2023 kl. 10.

Bredt politisk medieforlig

En del af overstaende emner er indgaet i det nye medieforlig, og det var nok ogsa meningen med konferen-
cen. Medieforliget omtaler vi senere.

Med venlig hilsen fra FU — og fortsat god sommer

Bernt Freiberg, formand  Carsten Pedersen, naestformand Tage Lauritsen, sekretaer Martin Sgrensen, FU-med|.

bf@a2012.dk, 44402012-1 cp@a2012.dk, 44402012-4 tl@a2012.dk, 44402012-3 ms@a2012.dk, 44402012-5
Kontakt til A2012: Send mail til FU: fu@a2012.dk
Redaktgr af News: Poul Juul, formand for A2012’s Informationsudvalg. 26165755. News@a2012.dk

A2012 har ophavsret til alle artikler i News. Det er tilladt medlemsforeninger i A2012 at citere artiklerne i nyhedsbreve og pG hjemmesider.
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